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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Di eradigitalisas saat ini, internet telah menjadi salah satu kebutuhan
penting bagi masyarakat Indonesia. Dengan semakin berkembangnya teknol ogi
informasi, hampir semua aspek kehidupan mulai bergantung pada internet,
termasuk komunikasi, pendidikan, dan ekonomi. Laporan terbaru Hootsuite
menunjukkan bahwa sekitar 139 juta orang di Indonesia aktif menggunakan
media sosid pada Januari 2024, atau 49,9% dari populasi. Angka ini
menunjukkan peningkatan signifikan dalam penetrasi internet, yang padatahun
yang sama mencapai 79,5% dari total penduduk Indonesia. Peningkatan ini
meningkat secara bertahap sejak 2018, ketika penetrasi internet baru di
Indonesia mencapai 64,8%, dan akan terus meningkat hingga 78,19% pada
tahun 2023.1

Media sosia telah menjadi bagian penting dari kehidupan orang
Indonesia. Situs seperti WhatsApp, Instagram, Facebook, Twiter, dan TikTok
mendominasi penggunaan internet sehari-hari.? Kehadiran berbagai platform
memungkinkan masyarakat untuk berinteraksi, berbagi informasi, dan
mengakses berita terkini. Fenomena ini menimbulkan tantangan khusus bagi
media dan komunikator, terutama dalam ha mempertahankan kualitas

informasi. Kemampuan untuk menyampaikan pesan secara efektif, akurat, dan

! Asosiasi Penyelenggara Jasa I nternet Indonesia. Jumlah Pengguna Internet Indonesia Tembus 221
Juta Orang. https.//apjii.or.id/berita/d/apjii-jumlah-pengguna-internet-indonesia-tembus-221 juta-
orang. /Diakses tanggal 05 Oktober 2024.

2 Haryanto, A. T. (2025, April 4). Daftar Jumlah Pengguna Media Sosial Indonesia Terbaru, Siapa
yang Paling Banyak? Detikinet. https://inet.detik.com/cyberlife/d-7854501/daftar-jumlah-pengguna-
media-sosial -indonesi a-terbaru-siapa-yang-paling-banyak#google vignette
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sesual dengan kemajuan teknologi sangat penting bagi penulis untuk menjawab
tantangan zaman yang terus berkembang.®

Media berita semakin penting bagi masyarakat seiring dengan kemajuan
teknologi. Saat ini, berita tidak hanya dapat diakses melalui surat kabar atau
televig, tetapi juga melaui berbagai platform media online yang dapat diakses
kapan sgjadan di manasgja. Karenakeanekaragaman platform mediasosial ini,
jurnalis dan media harus menghadapi tantangan baru untuk menyampaikan

berita yang tidak hanya menarik, tetapi juga akurat dan terpercaya.

Bagi jurnalis di zaman modern saat ini membutuhkan kemampuan
untuk menyampaikan berita dengan efektif. Mereka harus memahami teknik
penyusunan informasi yang mudah dipahami oleh pembaca atau audiens karena
mereka harus menulis artikel, membuat video pendek, dan bahkan menyiarkan
berita langsung melalui media sosial. Selain itu, jurnalis harus memiliki
kemampuan untuk memanfaatkan berbagai jenis konten, mulai dari artikel

hingga visual, seperti infografis atau video.

Namun, meskipun kemudahan ini tersedia, jurnais juga harus sangat
berhati-hati untuk memastikan bahwa informasi yang diberikan benar. Salah
satu tantangan terbesar dalam jurnalisme digital adalah memverifikasi sumber
berita, karena informasi dapat menyebar dengan cepat. Jurnalis harus
memastikan bahwa berita yang mereka sampaikan adalah berita asli dan tidak
menyesatkan. Mereka juga harus mematuhi etika jurnalistik, yang mengatur
bagaimana informasi harus disajikan secara objektif dan tanpa bisa merugikan
setiap pihak.*

Setiap wartawan harus mematuhi etika jurnalistik saat bekerja. Berita

yang disampaikan harus objektif, akurat, dan independen sesuai dengan prinsip-

3 Taufig, M. (2025, January 1). Tantangan dan Harapan Jurnalis dan Media Online di Tahun 2025.
Berlian Media. https://berlianmedia.com/tantangan-dan-harapan-jurnalis-dan-media-online-di-tahun-

2025/

4Novandri, R. (2025, March 2). Jurnalistik: Pengertian, Peran, dan Prinsip Dasar. Support Perempuan
Indonesia. https://digitalqueen.digitalmama.id/jurnalistik-adalah/
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prinsip ini. Untuk menjaga kredibilitas media berita sebagai sumber informasi
yang dapat dipercaya oleh publik, etika ini sangat penting. Sebaga contoh, di
perusahaan media online seperti PT Radar Media Surabaya, penulis atau
jurnalis dididik untuk membuat berita yang tidak hanya menarik tetapi juga
memberikan informasi yang lengkap dan dapat dipercaya. Dalam dunia media,
keberhasilan tidak hanya ditentukan oleh kecepatan penyebaran berita, tetapi
jugatingkat kepercayaan masyarakat terhadap berita tersebut.®

PT Radar Media Surabaya adalah bagian dari Radarsurabaya.id, yang
merupakan media online harian lokal yang beroperasi di Jalan Kembang Jepun
167-169, Surabaya. Media internet ini telah menjadi kebanggaan masyarakat
Surabaya dan merupakan bagian dari grup Jawa Pos, khususnya Jawapos.com,
yang dikena sebagai sumber informas paling lengkap, terdepan, dan
terpercaya di Indonesia. Berbagai topik, seperti otomotif, properti, transportasi
dan logistik, infrastruktur, perbankan dan keuangan, bisnis dan perdagangan,
serta wisata dan kuliner, dibahas dalam Radar Surabaya.®

Radar Surabaya adalah salah satu surat kabar harian yang berada di
bawah jaringan Jawa Pos Group. Mediaini berfokus pada pemberitaan seputar
Kota Surabaya dan sekitarnya, termasuk topik-topik lokal, nasional, hingga
internasional. Dengan fokus pada isu-isu lokal, Radar Surabaya menjadi salah
satu referensi utama warga Surabaya untuk mendapatkan informasi terkini.’
Kerjapraktik yang akan dilakukan di Radar Surabaya ini akan menggabungkan
teoritis mahasiswi tentang dunia jurnalistik dengan praktik jurnalisme sehari
hari, termasuk pemantauan tren berita global dan penyajian berita dengan cara
yang inovatif dan relevan.

5 Fadilah, N., & Mony, H. (2020). Penerapan Bahasa Indonesia Jurnadistik di Media Online. The
Source: Jurnal 1lmu Komunikasi, 2(1), 1-19.

6 Radar Surabaya. Tentang Kami Radar https://radarsurabayabisnis.jawapos.com/about-us./ Diakses
tanggal 05 Oktober 2024. Surabaya.

" Radar Surabaya. Tentang Kami Radar https://radarsurabaya.jawapos.com
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Sabtu, 24 Februari 2001, Radar Surabaya sebuah surat kabar harian
pertama kali yang terbit di Surabaya dengan format berita itu yang kini
dijadikan sebagai hari jadi Radar Surabaya serta memiliki sirkulasi yang
terbatas di Gerbang kertosusila atau kawasan metropolitan suraabaya dan
sekitarnya (Gresik, Surabaya dan Sidoarjo) dan telah resmi mendirikan stasiun
televisi swastaregional JTV di Surabaya.® Radar Surabaya dianggap memiliki
relevans yang penting dalam konteks [Imu Komunikasi, sebagai salah satu
fokus studi di mata kuliah Broadcasting, diantaranya; Dasar-dasar
Broadcasting, Dasar Public Relations, Dasar Jurnalistik, Dasar Fotografi.
Islamic Cyber Media, Mangjemen Komunikasi, Desain Grafis, Videografi,
Sinematografi, dan Islamic Broadcasting. Kerelevansian tersebut adalah

pemahaman dunia broadcasting dan media.

B. Tujuan Kegiatan
Dengan adanya program praktek kerja lapangan (magang), peserta

magang memiliki beberapa tujuan, diantaranya:

1. Menerapkan keterampilan jurnaistik dan desain grafis dalam membuat
desain feeds yang menarik untuk platform media sosial.

2. Meningkatkan keterampilan dalam membuat video highlight yang kreatif
dan sesuai dengan trend untuk menarik perhatian audiens.

3. Memahami prosedur yang digunakan untuk membuat akun mediasosial dan
mengelolanya, termasuk mengatur konten yang relevan.

4. Meningkatkan kemampuan mengupload berita dengan memperhatikan
elemen visual dan tata letak yang menarik bagi pembacadigital.

5. Memahami betapa pentingnya untuk tetap konsisten dalam menyediakan
konten berkualitastinggi dan berinteraksi dengan audiensdi platform media

sosdl.

8Wikipedia. Radar Surabaya. https://id.wikipedia.org/wiki/Radar_Surabaya Diakses padatanggal 15
Juli 2024.
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6. Meningkatkan kemampuan untuk bekerja dalam tim, mengikuti alur

komunikasi dan protokol media saat ini, dan menyesuaikan konten dengan

tujuan perusahaan.

C. Manfaat Kegiatan

M ahasiswa mendapat banyak manfaat saat menjalani program praktek

kerja lapangan (magang), selain itu, Perguruan Tinggi dan Instans atau

Perusahaan juga mendapat manfaat dari kegiatan ini. Adapun manfaat tersebut

dapat dibagi menjadi dua, yaitu:

1

2.

Manfaat Teoritis

Magang di Divis Media Online PT Radar Media Surabaya
membantu penulis memahami teori-teori yang dipelgjari di perkuliahan.
Magang ini membantu penulis menghubungkan teori dengan praktik dan
memperkaya pengetahuan mereka tentang dinamika media digital dan
perkembangan teknologi dalam komunikasi, termasuk penggunaan SEO
dan analitik media sosial. Mereka juga dapat menyaksikan penerapan
langsung dari konsep-konsep seperti komunikasi massa, penulisan berita,
jurnalistik, desain grafis digital, pembuatan konten untuk mediasosial, dan

pengelolaan akun media sosial dalam duniakerja.

Manfaat Praktis

Dari perspektif praktis, magang ini memberikan penulis
pengalaman langsung dalam bekerja di media online, membantu mereka
meningkatkan kemampuan dalam mengelola konten digital, keterampilan
menulis berita, membuat konten visual dan video, dan menggunakan alat-
aat terkait media online seperti SEO dan analitik. Selain itu, penulis di
didik untuk mengatasi tekanan waktu saat mengirimkan berita dan konten,
serta menggunakan media sosial secara efektif untuk menjangkau audiens.
Pengalaman ini sangat penting untuk mempersigpkan penulis untuk

menghadapi tantangan di dunia kerja, terutama dalam bidang media dan
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komunikasi. Ini akan membantu mereka memahami strategi pemasaran

konten dan cara berinteraks dengan pengguna.
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BAB [l

DESKRIPSI HASIL KEGIATAN

A. Gambaran Umum Tempat Magang

1. Sgarah PT Radar Surabaya®

Radar Surabaya merupakan surat kabar harian yang pertamakali
diterbitkan pada 24 Februari 2001, yang kemudian dijadikan sebagai hari
jadi Radar Surabaya. Sejak awa kehadirannya, surat kabar ini telah
menjadi bagian penting dari media informasi di kawasan metropolitan
Surabaya dan sekitarnya, termasuk Gresik dan Sidoarjo. Dikenal dengan
fokusnya pada pemberitaan isu-isu lokal, Radar Surabaya bertujuan untuk
memberikan informasi yang lebih mendalam dan akurat mengenai
peristiwa yang terjadi di sekitar Surabaya, sesuatu yang sering kali luput
dari perhatian media nasional. Dalam menygjikan beritanya, Radar
Surabaya menempatkan kebutuhan informas masyarakat Surabaya sebagai
prioritas utama, serta memberikan perhatian khusus pada peristiwa

peristiwa yang relevan bagi pembaca lokal.

Seiring dengan perkembangan teknologi dan perubahan perilaku
pembaca yang semakin mengarah pada konsumsi berita secara digital,
Radar Surabaya melakukan transformasi dengan beraih ke platform
digital. Langkah ini diambil sebagai strategi untuk tetap relevan dan
bersaing dalam industri mediayang semakin kompetitif. Dengan beraih ke
digital, Radar Surabaya kini tidak hanya menjangkau audiens lokal tetapi
juga memperluas jangkauannya hingga ke luar Surabaya, memperkenalkan
berita-beritalokal ke khalayak yang lebih luas. Beraih ke platform digital

9 Wikiwand. Radar Surabaya. https://www.wikiwand.conm/id/articles/Radar_Surabaya./ Diakses pada
tanggal 05 Oktober 2024.
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juga memungkinkan Radar Surabaya untuk berinovasi dalam menyajikan
konten yang lebih interaktif dan menarik sesuai dengan kebutuhan zaman.

Selain berfokus pada pemberitaan, Radar Surabaya juga
berpartisipasi aktif dalam kegiatan sosial melalui program Corporate Socia
Responsibility (CSR). Program CSR ini mencakup berbaga inisiatif,
seperti pemberdayaan masyarakat, pendidikan, dan kepedulian terhadap
lingkungan, yang bertujuan untuk meningkatkan kualitas hidup masyarakat
di Surabaya dan sekitarnya. Dengan peran ini, Radar Surabaya semakin
memperkuat reputasinya sebagai media yang tidak hanya menyampaikan
berita tetapi juga memberikan kontribusi positif terhadap kemajuan sosial
di wilayah tersebut. Dalam perjalanan perkembanganannya, Radar
Surabaya tidak hanya terbatas pada media cetak, tetapi juga mendirikan
JTV, sebuah stasiun televisi swasta yang berbasis di Surabaya, untuk
memperluas cakupan informasi yang disampaikannya.

Saat ini, Radar Surabaya menjadi salah satu mediaterkemukadi
wilayah tersebut. Dengan jaringan distribusi yang mencakup media cetak
dan digital, Radar Surabaya terus berkomitmen untuk memberikan
infformasi yang akurat, mendalam, dan terpercaya kepada masyarakat.
Dedikasi mereka terhadap kualitas jurnalisme ini tidak hanya berfokus
pada pemberitaan lokal, tetapi juga turut membangun kesadaran
masyarakat terhadap isu-isu nasional dan global. Dengan terus beradaptasi
dan berinovasi, Radar Surabaya berhasil mempertahankan posisinya
sebagai sumber informasi yang relevan dan dicari oleh banyak orang, serta
menjadi bagian integral dari duniamediadi Surabaya dan Jawa Timur.
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2. Profil PT Radar Surabaya'®

Radar Surabaya adalah surat kabar harian pagi yang terbit di
kota Surabaya, Jawa Timur. Surat kabar ini merupakan bagian dari jaringan
media Jawa Pos dan memiliki jangkauan distribusi yang terbatas di wilayah
Surabaya dan sekitarnya, seperti Sidoarjo, Gresik, dan Krian. Kantornya
terletak di lokas yang sangat strategis, yaitu di kawasan Jalan Kembang
Jepun 167-169, Surabaya. Areaini berada di antara Kota Lama Surabaya
yang bergaya Eropa dan kawasan Pecinan (China Town) yang identik
dengan warna merah serta ornamen naga. Media ini menjadi salah satu
kebanggaan warga Surabaya dan berada di bawah naungan Jawa Pos Group
(Jawapos.com), yang dikenal luas sebagai sumber informasi yang akurat,

cepat, dan terpercayadi Indonesia.

SURABAYA

Gambar 1. Logo Radar Surabaya

-
|
e

Sumber: Tim Redaksi Media Online Radar Surabaya, 2024

Didirikan pada 24 Februari 2001, surat kabar ini awalnya
dikena dengan nama Harian Suara Indonesia, dan berkantor di Graha
Pena, J. Ahmad Yani 88, Surabaya. Pada masa pemerintahan Presiden
Soeharto, Harian Suara Indonesia pernah mencapal popularitas sebagai
media yang dianggap membawa semangat reformasi. Sebelumnya, koran

ini dikenal sebagai media khusus ekonomi dengan distribusi yang terbatas.

10 Mirani K.A. Desain Iklan Media Cetak Radar Surabaya. https://123dok.com/document/eqoxk87q
Ikp-desain-iklan-media-cetak-radar-surabaya.html/ Diakses pada tanggal 05 Pktober 2024.
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Meskipun tergolong baru, Radar Surabaya berkembang dengan sangat
pesat. Kehadirannya disambut hangat oleh masyarakat Surabaya dan
sekitarnya. Sekitar 80% isi dari surat kabar ini didedikasikan untuk berita-
berita lokal, menjadikannya sangat relevan dengan kehidupan sehari-hari

pembacanya.l!

Gambar 2. Gedung Kantor Radar Surabaya

Sumber: Website Radar Surabaya (Suryanto), 2024

Dengan  berbagai  pencapaian yang telah  diraih,
Radarsurabaya.id terus berkomitmen menjadi media daring yang tidak
hanya hadir di tengah masyarakat, tetapi juga dapat dipercaya dan
diandalkan oleh pembaca maupun mitra bisnis. Fokus utama mereka tetap
pada penyampaian berita yang cepat, akurat, dan relevan. Dalam
perjaanannya, Dan dengan tampilan yang menarik dan gaya pemberitaan
yang kreatif sertadekat dengan kebutuhan publik, Radar Surabaya berhasil
menarik perhatian pasar. Radarsurabaya.id berusaha memenuhi kebutuhan

11 Kontributor proyek Wikimedia. (2025b, May 12). Radar Surabaya. Wikipedia Bahasa Indonesia,
Ensiklopedia Bebas. https://id.wikipedia.org/wiki/Radar_Surabaya
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informasi warga Surabaya dan sekitarnya dengan pendekatan yang lebih
baik, serta terus beradaptas mengikuti dinamika dan ekspektasi pembaca
di eradigital. Ke depannya, mereka berambisi untuk terus berinovasi dan
menygjikan konten berkualitas, demi mempertahankan eksistensinya
sebagal salah satu media online terkemuka di Indonesia. Lewat dedikasi
dan kerja keras, Radarsurabaya.id ingin menjadi sumber informasi
terpercaya bagi masyarakat. Kemampuan tim redaksinya yang cermat,
cerdas, dan penuh inovas membuat Radar Surabaya tetap eksis dan
bersaing kuat di tengah industri media cetak yang terus berubah.!?

3. Vig, Misi dan Motto PT Radar Surabaya
a. Vis PT Radar Surabaya
Vis dari Radar Surabaya adalah menjadi surat kabar yang bisa
diterima oleh masyarakat khususnya masyarakat Surabaya dan
sekitarnya.’®

b. Mis PT Radar Surabaya
Misi Radar Surabaya adalah sebagai berikut:4

1) Menjadi bacaan aternatif masyarakat Surabaya dan sekitarnya.
2) Membuat berita-berita yang kritis dan menarik.

3) Menjadi bacaan Community Newspaper.

4) Membuat lahan bisnis.

c. Slogan dan Motto
Radar Surabaya yang memiliki jangkauan di 3 wilayah yaitu
Surabaya, Sidoarjo, dan Gresik, memiliki slogan dan motto masing-
masing disetiap cabangnya.®

12 Surabaya, “Radar Surabaya Tentang Kami.”

13 Putri, Shella Febriyani Cantika. “LKP : Desain Layout Pada Surat K abar Radar Surabaya Sebagai
Upaya Menarik Minat Pembaca.” Doctoral Dissertation, STIKOM Surabaya, 2012.

4 Putri

15 Putri.
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1) Radar Surabaya: Untuk Surabayadan Jatim Y ang Lebih Progresif
2) Radar Sidoarjo : Koran Kebanggaan Warga Sidoarjo
3) Radar Gresik : Koran Kebanggaan Warga Gresik

4. Struktur Organisasi PT Radar Surabaya

Struktur Organisasi dan Nama:

a. Direktur . Lilik Widyantoro
b. Penanggung Jawab : VegaArista
c. Koordinator Liputan  : Sumarno
d. Redaktur Pelaksana  : - Muhammad Firmansyah
e. Redaktur . - Nofilawati Anisa
- Rahmat Adhy Kurniawan

- Nurista Purnamasari
- Lambertus Lus Hurek
f. Staf Redaksi Surabaya : - Mahrus
- Mus Purmadani
- Rahmat Sudrgjat
- Fgar Yuliyanto
- Andy Satria Budiono
g. Fotografer : - Suryanto
h. GrafigDesain Konten : - Abdul Rozak
I. Iklan : - Lainin Nadziroh (Manager),
- M Afik MS,
- Abdullah Munir,
- Nurul Afiah,
- Pogji Rahardjo (Jakarta)

16 Website Radar Surabaya https://radarsurabaya.jawapos.com/redaks
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5. Layanan Radar Surabaya
Dalam upaya mewujudkan vis dan misinya, Radar Surabaya
menyediakan berbagai macam layanan yang dapat diakses melalui email
maupun direct message (DM) media sosial resminya. Layanan-layanan
tersebut meliputi:

aLayanan Iklan:'’

Radar Surabaya menyediakan fasilitas pemasangan iklan
untuk keperluan promosi produk, layanan, maupun acara, baik
melalui media cetak maupun digital. Dengan jangkauan audiens
lokal yang luas, layanan ini menjadi pilihan efektif untuk
memaksimalkan promosi di wilayah Surabaya dan sekitarnya.

b. Pengumuman Kehilangan:

Masyarakat yang kehilangan barang berharga, dokumen
penting, atau orang terdekat, dapat memanfaatkan Radar Surabaya
sebagal media penyebaran informasi melalui koran atau situs
resminya, guna memperluas jangkauan pencarian. Contohnya:
kehilangan STNK.

c. KerjasamaEvent dan Iklan:

Radar Surabaya membuka peluang kolaborasi bagi
pihak-pihak yang ingin bekerja sama dalam penyelenggaraan
event maupun penayangan iklan. Melalui kerja sama ini, mitra
akan mendapatkan dukungan publikasi secara luas, baik sebagai
sponsor acara maupun melalui promosi produk di platform cetak
dan digital.

d. Kana Pengaduan Masyarakat:

Sebagai media yang dekat dengan warga, Radar
Surabaya menyediakan ruang untuk menyampaikan keluhan
terkait pelayanan publik. Melalui pemberitaan, keluhan ini dapat

1" Website Radar Surabaya https.//radarsurabaya.jawapos.com/info-iklan
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diteruskan kepada instans yang berwenang untuk segera
ditindaklanjuti, sehingga masyarakat bisa mendapatkan solusi
yang diharapkan.

e. Informasi Lowongan Kerja dan Magang:

Radar Surabaya juga membantu menyebarkan informasi
lowongan kerja dan magang. Perusahaan atau lembaga yang
membutuhkan tenaga kerja bisa mengiklankan kebutuhan mereka,
memberikan peluang bagi para pencari kerja untuk menemukan

karier di kawasan Surabaya.

B. Hasll Kegiatan

Selama 60 hari menjalankan kegiatan magang di PT Radar Media

Surabaya, makadapat disampai kan beberapa tugas utamayang tersusun sebagai

berikut:

1
2.

Orientasi pengenaan divisi mediaonline PT Radar Media Surabaya
Membuat desain feeds, poster, dan logo untuk media sosial guna
menarik perhatian audiens.

Membuat video highlight yang menarik untuk mempromosikan berita
dan konten terkait.

Mengelola dan membuat akun media sosial, seperti Facebook,
Instagram, dan TikTok, serta mengoptimalkan penggunaan setiap
platform untuk menyebarkan konten.

Mengupload beritadan konten lainnya secarateratur di platform media
sosial yang dikelola.

Melakukan peliputan langsung di berbagal destinas wisata, untuk

membuat konten berita yang relevan dan menarik bagi pembaca.

Melalui tugas-tugas tersebut, saya memperoleh pengalaman langsung

dalam pembuatan dan pengelolaan konten digital, serta memahami strategi

pemasaran melaui media sosial untuk mencapal audiens yang lebih luas.
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Penulis melaksanakan kegiatan magang di Kantor Divis Media Online PT
Radar Media Surabaya. Dimulal padatangga 17 April 2025 sampai dengan 25
Juni 2025. Waktu pelaksanaan kegiatan magang disesuaikan dengan waktu
kerjakantor yang berlangsung dari hari Senin sampai dengan hari Jum’at pada
pukul 09.00-15.00 WIB. Berikut kegiatan yang dilaksanakan saat menjalani
program magang di PT Radar Media Surabaya.

Tabd 1. Laporan Magang Harian Radar Surabaya

NO | Hari/Tanggal | Waktu Kegiatan Tempat
. : . - Kantor
Kamig/17 09.00- | Orientasi & Perkenalan Divisi
1. _ Radar
April 2025 15.00 | Radar Surabaya
Surabaya
5 Jum'at/18
' April 2025
Sabtu/19
3. _ LIBUR
April 2025
4 Ahad/20
| April 2025
. Kantor
Senin/21 09.00- _ .
5. ) Membuat Poster Hari Kartini Radar
April 2025 15.00
Surabaya
Kantor
Selasal22 09.00- | Membuat Desain Feed Perokok
6. _ _ Radar
April 2025 1500 | Pria
Surabaya
_ _ ) Kantor
. Rabu/23 April | 09.00- | Membuat Desain Feed Ekonomi Rad
: ar
2025 15.00 | Surabaya
Surabaya
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Kantor

8 Kamis/24 09.00- | Membuat Desain Feed Tempat Rad
: ar
April 2025 15.00 | Bersgarah
Surabaya
Kantor
Jum'at/25 09.00- ) ) )
9. ' Membuat Desain Feed Tips Kerja | Radar
April 2025 15.00
Surabaya
Sabtu/26
10.
April 2025
LIBUR
Ahad/27
11. _
April 2025
) . ) Kantor
Senin/28 09.00- | Membuat Desain Feed GayaHidup
12. _ Radar
April 2025 15.00 | Surabaya
Surabaya
e Membuat Desain Feed Film
o ) Kantor
Selasal29 09.00- Terlarisdi Indonesia
13. _ _ _ Redar
April 2025 15.00 e Membuat Desain Pelatihan
o Surabaya
Jurnalistik
_ _ _ Kantor
Rabu/30 April | 09.00- | Membuat Desain Feed FaktaUnik
14. Radar
2025 15.00 | Kota Surabaya
Surabaya
Kamis/'l Me
15. LIBUR TANGGAL MERAH
2025
e Membuat Feed Instagram
Kesenjangan Sosial Kantor
Jum'at/2Me | 09.00-
16. e Rapat dan Evaluas Radar
2025 15.00
BersamaManager Radar Surabaya
Surabaya
Sabtu/3 Me
17. LIBUR
2025
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Ahad/4 Me

18.
2025
e Membuat Akun Email dan
. Kantor
Senin/5Mei | 09.00- Facebook Gresik Sambat
19. Radar
2025 15.00 e Perkenalan di Kantor Radar .
Gresik
Gresik
Kantor
Selasal6 Mei | 09.00- .
20. Membuat Logo Gresik Sambat Radar
2025 15.00
Gresik
e Mambuat Desain Template
. Feed Instagram Gresik Kantor
Rabu/7 Mei 09.00-
21. Sambat Radar
2025 15.00 _
e Mambuat Akun Instagram | Gresik
dan Tiktok Gresik Sambat
e Membuat Desain Gresik
Sambat "Limbah
kertosono" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
e Membuat Desain Gresik Kantor
Kamis/8Mei | 09.00- _ .
22. Sambat "Sidayu krisis Radar
2025 15.00 _
kebersihan" & Gresik
Menguploadnya ke media

sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

e Membuat Desain Gresik
Sambat "ular 4 meter di
sidokumpul™ &
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Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Gadis diruda
paksa' & Menguploadnya
kemediasosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Arek sidayu
ketangkep polis” &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

23.

Jum'at/9 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "15 kasus kriminal"
& Menguploadnya ke
media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "limbah kertosono”
& Menguploadnya ke
media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "kecelakaan” &
Menguploadnyake media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Gresk
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Membuat Desain Gresik
Sambat "Tawuran di
driyorgo" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat " Pel aku rudapaksa’
& Menguploadnya ke
media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Sabtu/10 Me
24.
2025
Ahad/11 Mei
25. LIBUR
2025
Senin/12 Me
26.
2025
Rapat & Evaluasi Magang
Bersama Direktur
Membuat Desain Gresik
Sambat "Maling Motor" &
Menguploadnya ke media
: Kantor
Selasa/13 Mei sosia (Instagram,
27. , Radar
2025 Facebook, Tiktok)
Surabaya

Membuat Desain Gresik
Sambat "kecelakaan" &
Menguploadnyake media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
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Membuat Desain Gresik
Sambat "Plafon Alun-alun”
& Menguploadnya ke
media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)

28.

Rabu/14 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "Buron
Pengeroyokan &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat " Jembatan ambrol”
& Menguploadnya ke
media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Wawancara & Membuat
Video Highlight terkait soft
opening "warteg dapur
kilen"

Kantor
Radar
Gresk

29.

Kamis/15 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "Lampu |jo
Pemprov" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Polisi Tambal
Jalan Berlubang” &

Kantor
Radar
Gresk
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Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

30.

Jum'at/16 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "Sidak Dadakan
Pemprov" &
Menguploadnyake media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Jasad Pria
Mengapung" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Video Highlight
terkait "Wisma Ahmad

Yani"

Kantor
Radar
Gresk

31

Sabtu/17 Mei
2025

Membuat Desain Gresik
Sambat "Minyak Goreng
Tumpah" &
Menguploadnyake media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat " Jalan Penghubung
Roboh" & Menguploadnya
ke media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)




32.

Ahad/18 Mei
2025

Membuat Desain Gresik
Sambat "Mental Health" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Gresik Utara
Macet" & Menguploadnya
ke media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Senin/19 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "Balap Liar" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Bensin Oplosan”
& Menguploadnya ke
media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Limbah
Kertosono" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Gresk

Selasa/20 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "Tak terima
dighibahi" &

Kantor
Radar
Gresik
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Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "DLH sidak
gudang solar" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Polis Turun
Tangan Solar" &
Menguploadnyake media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Radar
Surabaya Bisnis

Rabu/21 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "Dosen Tertipu
Tender Fiktif" &
Menguploadnyake media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Membuat Desain Gresik

Sambat "Ganggu Estetika"

& Menguploadnya ke
media sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Gresk
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Membuat Desain Gresik
Sambat "Banjir bengawan
solo" & Menguploadnya ke
media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Radar
Surabaya Bisnis

36.

Kamig22 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat " Sabu-sabu" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Nelayan” &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Banjir kertosono"
& Menguploadnya ke
media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "ASN kepergok
nongkrong” &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Gresk




37.

Jum'at/23 Mei
2025

09.00-
15.00

e Membuat Desain Gresik
Sambat "Kecelakaan
Motor" & Menguploadnya
kemediasosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

e Membuat Desain Gresik
Sambat "Reaktivasi
Karyawan" &
Menguploadnyake media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

e Membuat Desain Gresik
Sambat "Gudang Solar" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

e Membuat Desain Gresik
Sambat "Kades Bawean" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Gresk

38.

Sabtu/24 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik Sambat
"Tim siber polres'&
Menguploadnya ke mediasosial
(Instagram, Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Gresk

39.

Ahad/25Mel
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik Sambat "7
Fakta menggutkan ART" &
Menguploadnya ke media sosial
(Instagram, Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Gresk




Senin/26 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "Jejak Sunyi:
Seorang ART" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Pesan Terakhir
untuk Ibu" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Belasan CCTV
Dipasang" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Kades Bawean" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Limbah
kertosono" &
Menguploadnyake media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Gresk




Membuat Desain Gresik
Sambat "Misteri Jalan
Menganti" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

41.

Sdasa/27 Mei
2025

09.00-
15.00

Rapat dan Evaluas
Magang Bersama Direkture
Membuat Desain Gresik
Sambat "Kisah Pilu ART
Tewas' & Menguploadnya
kemediasosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Warung di
Kebomas Digerebek” &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)
Membuat Desain Gresik
Sambat "Waspada jebakan
tikuslistrik!" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

Kantor
Radar
Surabaya

42.

Rabu/28 Mei
2025

09.00-
15.00

Membuat Desain Gresik
Sambat "Alarm PHK
Berbunyi!" &
Menguploadnya ke media

Kantor
Radar
Gresik
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sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)

e Rapat dan Evaluasi

Magang Bersama

Kamis/29Mei | 09.00- _ _
43. Direkture Mojokerto
2025 15.00 _
e Perpisahan dan Handover
Tugas Magang
Jum'at/30 Me
44.
2025
Sabtu/31 Mei
45,
2025
Ahad/1 Juni
46.
2025
Senin/2 Juni
47. [ZIN PKA
2025
Selasa/3 Juni
48.
2025
Rabu/4 Juni
49,
2025
Kamis/5 Juni
50.
2025
Jum'at/6 Juni
51.
2025
LIBUR IDUL ADHA
Sabtu/7 Juni
52.
2025
- Ahad/8 Juni Mengupload Berita ke media sosia
' 2025 (Tiktok) Radar Surabaya
- Senin/9 Juni 09.00- e Membuat Desain Gresik
' 2025 15.00 Sambat "Razia Rutan
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Gresik" & Menguploadnya
ke media sosial (Instagram,
Facebook, Tiktok)

e Membuat Desain Gresik
Sambat "Arisan Bodong" &
Menguploadnya ke media
sosia (Instagram,
Facebook, Tiktok)

e Mengupload Beritake
mediasosial (Tiktok) Radar

Surabaya
] Mengupload Beritake mediasosial | Kantor
Selasa/10 Juni | 09.00- _
55. (Twiter dan Threeds) Radar Radar
2025 15.00
Surabaya Gresik
_ Mengupload Berita ke mediasosia | Kantor
Rabu/11 Juni | 09.00- )
56. (Twiter dan Threeds) Radar Radar
2025 15.00 _
Surabaya Gresik
. Mengupload Beritake mediasosiad | Kantor
Kamig/12 09.00- _
57. _ (Twiter dan Threeds) Radar Radar
Juni 2025 15.00 _
Surabaya Gresik
e Mengupload Beritake
mediasosial (Twiter dan
Threeds) Radar Surabaya
e Menghadiri AcaraMOU
Jum'at/13 Juni | 09.00- Universitas
58. Radar Surabaya dengan _
2025 15.00 ) Airlangga
Fakultas Vokasi

Universitas Airlangga
e Membuat Video Highlight
Kegiatan MOU Radar




Surabayadengan Fakultas
Vokas Universitas
Airlangga

e Merecap DataJam Publish
Berita Wartawan Radar

Surabaya, Sidoarjo dan

gresik
_ Mengupload Beritake media sosial
Sabtu/14 Juni | 09.00- _
59. (Twiter dan Threeds) Radar
2025 15.00
Surabaya
_ Mengupload Berita ke media sosia
Ahad/15 Juni | 09.00- _
60. (Twiter dan Threeds) Radar
2025 15.00
Surabaya
_ _ Mengupload Beritake mediasosial | Kantor
Senin/16 Juni | 09.00- _
61. (Twiter dan Threeds) Radar Radar
2025 15.00 .
Surabaya Gresik
_ Mengupload Beritakemediasosia | Kantor
Selasa/17 Juni | 09.00- _
62. (Twiter dan Threeds) Radar Radar
2025 15.00 _
Surabaya Gresik
_ Mengupload Beritake mediasosia | Kantor
Rabu/18 Juni | 09.00- )
63. (Twiter dan Threeds) Radar Radar
2025 15.00 _
Surabaya Gresik
_ Mengupload Beritake mediasosial | Kantor
Kamis/19 09.00- _
64. _ (Twiter dan Threeds) Radar Radar
Juni 2025 15.00 _
Surabaya Gresik
_ e Mengupload Beritake Kantor
Jum'at/20 Juni | 09.00-
65. mediasosial (Twiter dan Radar
2025 15.00 _
Threeds) Radar Surabaya Gresik
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e Merecap DataJam Publish
Berita Wartawan Radar
Surabaya, Sidoarjo dan

gresik
. Mengupload Berita ke media sosia
Sabtu/21 Juni | 09.00- _
66. (Twiter dan Threeds) Radar
2025 15.00
Surabaya
_ Mengupload Beritake mediasosia
Ahad/22 Juni | 09.00- _
67. (Twiter dan Threeds) Radar
2025 15.00
Surabaya
_ _ Mengupload Beritake mediasosia | Kantor
Senin/23Juni | 09.00- _
68. (Twiter dan Threeds) Radar Radar
2025 15.00 .
Surabaya Gresik
) Mengupload Berita ke mediasosia | Kantor
Selasal24 Juni | 09.00- _
69. (Twiter dan Threeds) Radar Radar
2025 15.00 .
Surabaya Gresik
e Mengupload Beritake
mediasosial (Twiter dan Kantor
Rabu/25 Juni | 09.00-
70. Threeds) Radar Surabaya Radar
2025 15.00 _ ,
e Penutupan Kegiatan Gresik
Magang di Radar Gresik
e Merecap DataJam Publish
Berita Wartawan Radar
Surabaya, Sidoarjo dan
_ Kantor
Kamis/26 09.00- gresik
71. _ Radar
Juni 2025 15.00 e Penutupan Kegiatan
Surabaya

Magang dan Penyerahan
Kenang-Kenangan Kepada
PT Radar Surabaya




Menghadiri Kunjungan
Redaks Universitasdi PT.
Radar Surabaya
Mendokumentasikan dan
Membuat Video Hightlight
Kegiatan Kunjungan
Redaksi di PT Radar
Surabaya

C. Pembahasan Kegiatan Magang
1. Orientas pengenalan divisi media online PT Radar M edia Surabaya.

Gambar 3. Setelah prosesorientasi dan perkenalan divisi media
online ber sama pembimbing dan rekan magang

Orientasi merupakan proses atau kegiatan yang bertujuan untuk

memperkenal kan seseorang pada lingkungan, situasi, atau kelompok baru agar
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mereka dapat beradaptasi dan berfungsi secara optimal di tempat tersebut.'®
Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), orientasi diartikan sebagal
peninjauan untuk menentukan sikap (arah, tempat, dan sebagainya) yang tepat
dan benar, serta sebagai pandangan yang mendasari pikiran, perhatian, atau
kecenderungan.®

Pada hari pertama melaksanakan kegiatan magang yang bertepatan pada
hari Kamis, 17 April 2025, pemagang datang ke kantor PT Radar Surabaya.
Peserta magang disambut oleh Kak Muhammad Firman Syah selaku Pimpinan
Redaks Divisi Media Online Radar Surabaya untuk mendapatkan penjelasan
mengenai tugas dan kewajiban para peserta magang dibawah divis media
online. PT Radar media Surabaya dibagi menjadi empat divisi, yaitu divis

mediaonline, divis cetak, divisi layout, dan bagian Iklan Pemasaran.

Kegiatan ini diawali dengan perkenalan dengan rekan-rekan magang
Radar Surabaya, yang berjumlah 14 mahasiswa daan berasal dari beberapa
kampus, yaitu: UNAIR, UTM, UNESA, dan UINSA. Setelah itu kak Firman
menjelaskan terkait jobdesk yang dikerjakan oleh masing-masing anggota, dan
juga jobdesk penulis terkait pembuatan konten, penulisan berita, video
highlight, feeds Instagram, dan liputan di berbagal destinasi wisata. Penulis juga
diberi pemahaman terkait jam upload berita, kapan waktu yang tepat untuk
mempublish berita agar beritaitu memiliki banyak view

Tujuan utama dari kegiatan magang di PT Radar Media Surabaya
adalah untuk memberikan pemahaman yang menyeluruh kepada peserta
magang mengenai teknik jurnalistik, proses pembuatan dan pengel olaan konten
media digital. Peserta magang diharapkan dapat memahami proses produksi

konten mulai dari pembuatan desain feeds, poster, dan logo, hinggapengelolaan

18 Ekobahranadinata. (2025, May 2). Apa Orientasi 1tu? dan Macam-Macam Orientasi dan
Contohnya. Telkom University. https.//gs.telkomuniversity.ac.id/mengenal -l ebih-dekat-apa-sih-
sebenarnya-orientasi-itu/

19Setiawan, E. (n.d.). Arti kata orientasi - Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI) Online.
https.//kbbi.web.id/orientasi
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akun media sosial seperti Facebook, Instagram, dan TikTok. Selain itu, peserta
magang juga digjarkan pentingnya ketepatan waktu dan kreativitas dalam
menghasilkan konten yang menarik dan relevan bagi audiens digital. Peserta
magang juga diberikan pemahaman tentang cara memaksimalkan penggunaan
berbagai platform media sosia untuk menyebarkan berita dan konten secara
efektif. Dengan demikian, pesertamagang dapat mengembangkan keterampilan
teknis dan kreatif yang dibutuhkan untuk bekerja di dunia media online, serta
siap beradaptasi dengan dinamika industri media digital yang terus

berkembang.

2. Membuat desain feeds, poster, dan logo untuk media sosial guna
menarik perhatian audiens.

Dalam program magang ini, peserta diharapkan mampu mengasah
kemampuan mereka dalam bidang desain grafis, khususnya untuk menciptakan
visual yang mampu menarik perhatian pengguna media sosial. Desain seperti
feed Instagram, poster, hingga logo merupakan elemen pertama yang biasanya
dilihat oleh audiens saat membuka suatu akun media Karena itu, setiap
rancangan visual harus dibuat dengan kreatif, jelas, dan sesuai dengan karakter
media yang diwakilinya, agar pesan yang ingin disampaikan dapat diterima
secara efektif oleh publik. Visual yang menarik secara tidak langsung akan
meningkatkan ketertarikan serta mendorong lebih banyak interaksi dari

audiens.

Elemen visual pada media sosial adalah unsur-unsur desain yang dapat
dilihat mata, seperti warna, gambar, grafik, tipografi (huruf), ilustrasi, hingga
tata letak, yang digunakan untuk memperkuat pesan dan menarik perhatian
audiens. Elemen-elemen ini berperan sebagal alat komunikasi efektif, karena
visual dapat memengaruhi emosi, perilaku, dan daya tarik seseorang terhadap
sebuah konten.?

20 Admin. (2025, May 19). Apa Itu Konten Visual dan Pentingnya di Sebuah Tulisan. Blog Bounche.
https://www.bounche.convbl og/desi gn/konten-vi sual -dan-penti ngnya-di - sebuah-tuli san/
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Tak hanya itu, peserta magang juga akan dikenalkan pada tren desain
terkini yang sedang berkembang di dunia media sosial. Mereka perlu memiliki
kepekaan terhadap elemen-elemen penting dalam desain, seperti pemilihan
warna, jenis huruf, dan penataan elemen dalam layout yang tak hanya enak
dipandang tetapi juga mudah dipahami. Di tengah persaingan konten yang
begitu ketat di media sosial, desain visual yang menonjol bisa menjadi senjata

utama untuk membuat konten lebih terlihat dan menarik.

Selain pembekalan teori, peserta juga akan diberi ruang untuk
bereksperimen dengan berbagai gaya dan bentuk desain, menyesuaikan dengan
kebutuhan masing-masing platform media sosial. Karena setiap platform
seperti Instagram, Facebook, maupun TikTok memiliki gaya tampilan dan
karakter pengguna yang berbeda, maka desain yang dibuat pun perlu
disesuaikan dengan format dan estetika masing-masing. Dengan begitu, peserta
akan memahami bagaimana strategi visual yang tepat dapat berdampak besar
terhadap performakonten di berbagai media sosial.

Tahap pertama yang dilakukan oleh penulis yaitu mencari sumber-
sumber data tentang seputar Surabaya di website Badan Pusat Statistik
Surabaya, dan juga Instagram yang kemudian diubah menjadi konten visual
atau corousd yang menarik. Kemudian di publish ke akun media socia
Instagram Radar Surabaya. Penulisjugaterlibat dalam pembuatan desain poster

sertalogo untuk akun media gresik sambat.

Dengan kebebasan yang diberikan oleh Kak Firman Syah, pemagang dapat
mengeksplorasi berbagai sudut pandang dalam membuat konten yang menarik,
memperkaya pengalaman belgar di lapangan, serta memberikan kontribusi
nyata kepada Radar Surabaya melalui konten-konten yang informatif dan
bermanfaat bagi masyarakat.
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Tabel 2. Link Hasil Konten Yang Di Upload Di Instagram

KONTEN LINK KONTEN
e ————
Q@ mvsamipur
F ko Mirs Indonesia Juora
i s
§= :E https.//www.instagram.com/p/D18gQOL Twtm
§= I [2utm_source=ig web_copy_link&igsh=MzRI
- ——— ODBINWFIZA==

https://www.instagram.com/p/DJDiqV STB50
[?2utm source=ig web copy link&igsh=MzRI

ODBINWHZA==
:) [
O 900 Kol Lomer
WW?’“
n a0 )
e o https.//www.instagram.com/p/DI7m6n8TmC
% X/[?2utm_source=ig_web_copy_link&igsh=Mz
RIODBINWFIZA==
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3. Membuat video highlight yang menarik untuk mempromosikan berita
dan konten terkait.

Instagram Reels adalah fitur di platform media sosial Instagram yang
memungkinkan pengguna membuat dan membagikan video pendek berdurasi
hingga 90 detik dengan orientasi vertikal. Video ini dapat diedit dengan
menambahkan musik, filter, efek, teks, dan berbagai alat kreatif lainnya untuk
membuat konten yang menarik dan inovatif.?! Singkatnya, Instagram Reels
adalah video pendek kreatif yang memudahkan pengguna untuk
mengekspresikan diri sekaligus memperluas audiens dan meningkatkan

interaksi di mediasosia Instagram.

2L Apaitu Reels? Arti, Fungsi, Contoh, FAQs 2025 | RevoU. (n.d.). RevoU.
https://www.revou.co/kosakata/regls


https://www.instagram.com/p/DJJJFMhTx33/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/DJJJFMhTx33/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/DJJJFMhTx33/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/DJLMjrlT68_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/DJLMjrlT68_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/DJLMjrlT68_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA
http://www.revou.co/kosakata/reels

Video highlight menjadi salah satu metode efektif dalam
menyampaikan informasi secara singkat namun tetap informatif. Selama masa
magang, peserta akan belgjar bagaimana menyusun video highlight yang
mampu mempromosikan berita atau konten tertentu dengan cara yang menarik
dan profesiona. Video yang dihasilkan harus mampu menggambarkan inti
berita secara cepat dan jelas, serta menyertakan elemen visual yang bisa

langsung memikat perhatian penonton dalam hitungan detik.

Proses ini juga akan menjadi gang bagi peserta magang untuk
mengembangkan kemampuan mereka dalam mengedit video. Mereka akan
dikenakan padateknik dasar editing, mulai dari pemotongan klip, penggunaan
transisi, penerapan efek visual, hingga penambahan musik atau suara latar.
Tujuannya agar video yang dihasilkan tidak hanya informatif, tapi juga
menyenangkan untuk ditonton. Di era digital saat ini, kualitas video sangat

menentukan seberapa besar interaksi yang bisa diperoleh dari audiens.

cozupaten Sranly

Gambar 10. Hasil Video Gambar 11. Hasil Video
Beritadi Radar Surabaya Berita Radar Gresk
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Langkah pertama dalam pembuatan video highlight berita adalah
perencanaan. Sebelum melakukan pengeditan, Pemagang harus mencari berita
apa yang sedang terjadi di Surabaya, Di Radar Surabaya, pemagang didorong
untuk melakukan riset tentang topik yang akan diangkat, termasuk mencari tahu
apa yang sedang trending dan isu-isu penting di masyarakat. Dengan pemilihan
tema yang tepat, video reels dapat menjangkau lebih banyak pemirsa dan
meningkatkan keterlibatan.

Langkah selanjutnya yaitu proses pengeditan, video berita diambil dari
mediaberita yang sudah tayang yang kemudian diedit dan di narasikan kembali
sesual dengan berita yang ada. Mulai dari outline, lambang, serta running teks
yang ada di dalam video. Setelah itu video sudah bias di publish ke akun media
socia radar Surabaya.

Dengan mengerjakan video highlight secara langsung, peserta magang
akan mendapatkan pengalaman praktis dalam menciptakan konten visual yang
menarik sekaligus mendukung penyampaian pesan utama. Mereka juga akan
belgjar pentingnya menyampaikan informasi secara tepat waktu melalui video,
serta memahami cara mengoptimalkan distribusi konten tersebut di berbagai
platform media sosia, agar jangkauan dan respons dari audiens semakin
maksimal.

4. Mengdola dan membuat akun media sosial, seperti Facebook,
Instagram, dan TikTok, serta mengoptimalkan penggunaan setiap
platform untuk menyebarkan konten.

Media sosial adalah platform digital atau media online yang
memungkinkan penggunanya untuk saling berinteraksi, berkomunikasi, dan
berbagi konten seperti tulisan, foto, video, sertainformasi lainnya secaradaring
tanpa dibatasi ruang dan waktu. 2 Media sosiadl memfasilitasi penciptaan,

berbagi, dan agregasi konten di antara komunitas dan jaringan virtual, sehingga

22 K ontributor proyek Wikimedia. (2025, March 31). Media sosial. Wikipedia Bahasa Indonesia,
Ensiklopedia Bebas. https://id.wikipedia.org/wiki/Media_sosial
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pengguna dapat membangun jejaring sosial secara luas dan berpartisipasi aktif
dalam dialog interaktif. 2 Fungsi utama media sosial yaitu sebagai sarana
komunikasi, hiburan, promosi bisnis, penyebaran informasi, dan membangun

jejaring professional.

Mengelola akun media sosial menjadi salah satu peran kunci dalam
dunia media digital saat ini. Melalui program magang ini, peserta diberi
kesempatan untuk membuat akun media social gresik sambat. Peserta akan
dibimbing untuk memahami cara membuat dan mengelola akun media sosial
seperti Facebook, Instagram, dan TikTok yang masing-masing memiliki
karakteristik pengguna dan algoritma yang berbeda-beda. Mereka akan belgjar
menyusun profil yang menarik, merancang konten sesuai dengan audiens yang
dituju, serta mengelola akun secara efektif agar jangkauan kontennya semakin

luas.

Pemagang diminta untuk membuat akun social media baru bernama
“gresik sambat”. Dimanaakun media social tersebut berisi tentang berita-berita
seputar kota gresik. Pemagang membuat akun Instagram, facebook dan tiktok.
Pemagang juga mengelolamedia social tersebut, berinteraksi dengan followers
yang ada di media social, serta mengupdate berita-berita terkini terkait kota

gresik.

Langkah pertama yang dilakukan pemagang yaitu membuat email,
setel ah itu pemagang baru membuka akun social media. Setelah membuat akun,
pemagang mencari beritaterkait kotagresik yang bersumber dari website “radar

gresik”, setelah itu pemagang merubah berita tersebut menjadi konten visual

dan di publish di mediasocial tersebut.

2 Mulawarman. (2017b). LANDASAN TEORI. In Buletin Psikologi (Vols. 25-25, Issue 1).
https://etheses.iai nkediri.ac.id/5230/2/932102417 bab?2.pdf
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Gambar 12. Hasil Pembuatan Akun M edia Sosal

Sumber: Media Sosial Gresik Sambat

Tabed 3. Link Sosial M edia Gresik Sambat

MEDIA SOSIAL LINK MEDIA SOSIAL
https://www.instagram.com/gresiksambat.id?igsh=ZDky
Instagram
cXdydHZueW!ls
Tiktok http://tiktok.com/@gresi k.sambat.id
Facebook https://www.facebook.com/share/ IATW4pL bi T/

Tak hanya itu, peserta juga akan diperkenalkan dengan berbagai fitur
unggulan yang dimiliki tiap platform. Di Instagram, misalnya, peserta akan
belgjar memanfaatkan fitur seperti Stories, feeds, dan Reels untuk menciptakan

varias konten yang menarik. Sementara itu, di TikTok, peserta akan digjak

52


https://www.instagram.com/gresiksambat.id?igsh=ZDkycXdydHZueWls
https://www.instagram.com/gresiksambat.id?igsh=ZDkycXdydHZueWls
http://tiktok.com/%40gresik.sambat.id
https://www.facebook.com/share/1ATW4pLbiT/

memahami cara memanfaatkan tren video pendek yang sedang naik daun guna
menarik perhatian pengguna. Sedangkan di Facebook, mereka akan belajar
membuat konten yang mendorong interaksi melalui kolom komentar dan fitur

berbagi.

Dengan memahami cara kerja dan karakteristik masing-masing
platform, peserta magang akan mampu menyusun strategi yang tepat untuk
memperluas distribusi konten. Keterampilan ini sangat berguna untuk
meningkatkan visibilitas unggahan, menambah jumlah pengikut, dan

menciptakan interaks yang lebih aktif di akun mediasosia yang merekakelola

5. Mengupload berita dan konten lainnya secara teratur di platform
media sosial yang dikelola.

Konten media sosial merupakan segala jenis materi yang dibagikan
melaui platform media sosid untuk menarik perhatian, membangun
keterlibatan, atau mempromosikan sesuatu. 24 Konten ini dapat berupa teks,
gambar, video, infografis, polling, atau cerita pendek, dan disesuaikan dengan
karakteristik audiens serta tujuan komunikasi. Konten mediasosial yang efektif
tidak hanya menyampaikan informasi, tetapi juga membangun hubungan dan
meningkatkan kredibilitas merek.?®

Mengelola konten di media sosial membutuhkan disiplin dan
pemahaman akan pentingnya konsistensi. Salah satu tanggung jawab utama
dalam program magang ini adalah mengunggah berita dan konten secara rutin
di platform media sosia yang ditangani. Dengan menjaga konsistens
unggahan, peserta magang akan belgar bagaimana membangun dan
mempertahankan keterlibatan audiens, serta memastikan informasi terbaru

tersampaikan dengan tepat waktu. K etepatan jadwal dalam mengunggah konten

% BigEvo. (2025, March 24). Konten Media Sosial: Pengertian dan Cara Membuatnya.
https://bigevo.com/blog/detail/konten-media-sosial

% |gbal,

M. (2024, January 5). Konten Adalah: Pengertian Menurut Para Ahli, Jenis, dan Etika

Membuat Konten (2022). Blog LindungiHutan. https://lindungihutan.com/blog/pengertian-konten-

adalah/



menjadi salah satu kunci agar pesan yang disampaikan dapat diterima secara
optimal oleh pengikut.

Pemagang memegang akun media socia twiter dan threads. Langkah
pertama yang dilakukan pemagang yaitu mencari berita yang sudah tayang di
website radar Surabaya, kemudian menyalin link berita yang ada di website
radar Surabaya dan diberikan naras ulang dengan menggunakan Bahasa

Surabaya, agar dapat menarik pembaca yang berasal dari kota Surabaya.

Tak hanyasoal itu, pesertajugaakan dibimbing untuk memahami kapan
waktu terbaik untuk membagikan konten agar bisa menjangkau lebih banyak
orang. Ini mencakup pemahaman tentang jam-jam aktif pengguna media sosial,
yang memungkinkan konten mendapatkan |ebih banyak perhatian dan interaksi.
Pengetahuan ini sangat penting untuk memaksimalkan jangkauan dan
efektivitas tiap unggahan. Timing upload berita dan konten adalah sebagai
berikut:

e Pagi: 06.30— 08.00 WIB

e Siang: 11.30-13.00 WIB
e Sore: 16.00-17.30 WIB

e Malam: 20.00-21.30 WIB

Selain itu, peserta magang juga bertanggung jawab dalam menjaga
kualitas dan kesinambungan konten, sekaligus memantau respons yang
diberikan oleh audiens. Pengalaman ini akan menjadi bekal berharga dalam
memahami dinamika pengelolaan media sosial, yang menuntut kecepatan,
kreativitas, dan strategi dalam menyampaikan informasi secara efektif.
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Gambar 13. Meida Sosial Radar Surabaya

Sumber: Media Sosial Radar Surabaya

Tabel 4. Link Sosial Media Radar Surabaya

MEDIA SOSIAL LINK MEDIA SOSIAL
Website https:.//radarsurabaya.jawapos.com/
Instagram https.//www.instagram.com/radarsurabaya? gsh=M TJwe
WkxN2w3bzZyZ A==
Tiktok https.//www.tiktok.com/@radarsurabaya.jawapos? t=2S
-8xJQaggUmaWé& =1
Twitter https.//x.com/radarsurabaya 2=ThblQV7 pFARaBeDDy
8kUhQ& s=09
Threads https://www.threads.net/ @radarsurabaya
Facebook https.//www.facebook.com/share/1AY bK SUoqt/
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https://www.tiktok.com/%40radarsurabaya.jawapos?_t=ZS-8xJQaqgUm4W&_r=1
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Dengan kemampuan yang dimiliki, peserta tidak hanya mahir secara
teknis dalam mengunggah konten, tetapi juga memahami strategi komunikasi
di balik setiap unggahan. Mereka dapat menyesuaikan gaya penulisan sesuai
dengan karakter audiens di masing-masing platform misalnya, menggunakan
gaya yang lebih santai dan ekspresif di TikTok, serta pendekatan yang lebih
profesional dan informatif di Facebook. Melaui latihan berkelanjutan selama
masa magang, peserta akan terbiasa dengan ritme kerjamediasosia yang cepat
dan dinamis, sertamampu beradaptasi dengan perubahan tren digital yang terus

berkembang.

6. Meakukan peliputan langsung di berbagai destinasi wisata, untuk
membuat konten berita yang relevan dan menarik bagi pembaca.

Peliputan langsung menjadi bagian penting dalam duniajurnalistik, dan
melalui program magang ini, peserta akan turut serta dalam kegiatan peliputan
di berbagai lokasi wisata atau tempat bersgjarah. Aktivitas ini memberikan
kesempatan bagi peserta untuk menghasilkan konten berita yang menarik dan
relevan dengan cara mengunjungi langsung destinasi wisata yang menjadi
fokus liputan. Diharapkan, konten yang dibuat mampu memberikan informasi
yang berguna bagi publik sekaligus mendorong ketertarikan mereka terhadap
tempat-tempat yang dibahas.

Liputan merupakan proses peliputan atau pemberitaan suatu peristiwa,
kgadian, atau informasi yang dilakukan oleh jurnalis atau media massa untuk
disampaikan kepada publik. Liputan mencakup pengamatan, pengumpulan
data, penyusunan informasi, hingga penygjian dalam bentuk berita, artikel,
wawancara, atau laporan yang dapat ditemukan di media cetak, elektronik,

maupun digital .2

2 Myskill. (n.d.). Mengenal media coverage dan pentingnya untuk reputasi brand. MySkill Blog.
https://blog.myskill.id/tips-karir/mengenal -media-coverage-dan-penti ngnya-untuk-reputas -brand/
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Gambar 14. Hasil Video Highlight Destinasi Wisata

Langkah pertama dalam meliput sebuah destinasi wisata yaitu dengan
menyiapkan script wawancara, bagaimana pemagang didik untuk menjadi
seorang wartawan. Setelah wawancara pemagang melakukan pengambilan
video untuk dijadikan konten. Setelah video selesai diedit, tahap terakhir adalah
mengunggah dan mempublikasikannya di platform Instagram. Pemagang
belgjar untuk mengoptimalkan video mereka dengan menggunakan kata kunci,
deskripsi, dan tag yang relevan, sehingga meningkatkan visibilitas konten di

mesin pencari dan di media sosial.

Selama proses peliputan, peserta juga akan belgjar bagaimana
menyusun teks, laporan serta membuat konten berita yang sesuali dengan gaya
mediadigital masakini. Mereka akan dilatih untuk mengumpulkan data dengan
cepat dan akurat, lalu menyagjikannya dalam format video hightlight yang
mudah dipahami dan menarik bagi audiens. Pengalaman ini akan menjadi bekal
penting untuk memahami pola kerja di media daring, di mana kecepatan dan
ketepatan penyampaian informasi sangat dibutuhkan.
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Tak hanya fokus pada penulisan berita, peserta magang juga akan
terlibat langsung dalam pengambilan gambar dan pembuatan video untuk
mendukung isi berita. Mereka akan belgjar menggunakan alat dokumentasi
yang sesual agar hasil visualnya berkualitas, serta mempelgari proses editing
video agar konten yang dihasilkan lebih menarik saat ditayangkan di media
sosial. Melalui pelatihan ini, peserta akan mendapatkan wawasan mendalam
tentang proses produks konten jurnalistik yang efektif dan sesuai dengan

tuntutan media digital masakini.

Pengalaman melakukan peliputan secara langsung memberikan
pembelgjaran yang berarti bagi peserta dalam memahami proses produksi
konten jurnalistik yang efektif. Selain memperkaya keterampilan praktis dalam
mengelola berita visual, peserta juga dibekali kemampuan menghadapi
berbagai tantangan di lapangan, seperti kondisi cuaca yang tidak mendukung,
tekanan waktu, hingga hambatan teknis selama produksi. Kemampuan yang
diperoleh selama masa magang ini menjadi bekal penting bagi peserta untuk
dapat beradaptasi dan bekerja secaraoptimal di lingkungan mediayang dinamis
dan serba cepat.
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PENUTUP

A. Kesmpulan
Selama mengikuti program kegiatan magang di PT Radar Surabaya.
Melalui bimbingan dari Kak Muhammad Firman Syah selaku pembimbing
divisi mediaonline PT Radar Surabaya, penulistidak hanya memperoleh ilmu
praktis, tetapi juga penanaman nilai-nilai profesionalitas, etika kerja, dan
kedisiplinan. Semua pengalaman ini menjadi fondasi penting dalam
membentuk kesiapan penulis menghadapi dunia kerja, khususnya di ranah

komunikas dan media

Penulis mendapatkan kesempatan untuk menyelami secara langsung
dunia kerja di bidang media digital dan jurnalistik. Magang ini tidak hanya
menjadi gjang pengembangan keterampilan teknis, tetapi juga memberikan
pengalaman nyata mengena dinamika kerja di industry media. Peserta juga
mendapatkan pengalaman yang menarik terkait penulisan berita, desain grafis,

membuat video hightlight, sertaliputan di berbagai destinasi wisata.

Berinteraks dengan tim profesional sertaterlibat dalam berbagai proses
kreatif seperti pembuatan konten visual, penyusunan berita, hingga
pengelolaan media sosial, memberikan penulis wawasan menyeluruh tentang
bagaimana sebuah media lokal beradaptasi dengan perkembangan teknologi
digital. Penugasan yang dilakukan pun sangat variatif dan menuntut kepekaan
terhadap isu-isu terkini yang relevan bagi masyarakat.

Lebih dari itu, program magang ini menjadi bukti pentingnya
keterhubungan antarainstitusi pendidikan dan duniaindustri. Dengan adanya
kolaborasi ini, mahasiswa memiliki kesempatan untuk menerapkan teori ke
dalam praktik nyata, serta membentuk sikap profesional dalam menghadapi

tantangan kerjadi eradigital.
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Adapun capaian kegiatan magang yang telah dilakukan penulis antara lain:

1. Orientas yang disampaikan oleh kak Muhammad firman syah diawal
adalah bekal utama pemagang dalam membuat konten desain grafis,
berita, maupun video hightlight dengan baik dan benar sesuai dengan kode
etik jurnalistik.

2. Pemagang membuat akun social mediabaru bernama “gresik sambat” dan
memperoleh sekitar 1.700 pengikut di Tiktok, 42 pengikut di Instagram,
dan 1 pengikut di Facebook yang dibuat sejak 8 Mei 2025.

3. Pemagang membuat 217 konten beritayang diunggah di Instagram, tiktok,
twitter (x), dan threads resmi Radar Surabaya, dengan rincian:

a) Instagram : 8 Desain konten feeds
b) Tiktok : 1 link

c) Twiter: 101 link

d) Threads: 107 link

4. Pemagang membuat 126 konten berita yang diunggah di Instagram,

facebook, dan tiktok resmi gresik sambat, dengan rincian:

a) Instagram: 54 link

b) Facebook : 54 link

c) Tiktok : 54 link

5. Pemagang membuat 2 video hightlight kunjungan wisata yaitu:

a) Gedung Wisma Ahmad Yani

b) Warkop Dapur Killen

¢) MOU Radar Surabaya dengan Fakultas Vokasi Universitas
Airlangga

d) Kunjungan redaksi UKM Akutan Universitas Wijaya Kusuma ke
Radar Surabaya

6. Pemagang merecap data produktivitas wartawan yaitu dengan merecap
datajam publish beritawartawan Radar Surabaya, Sidoarjo dan Gresik.



7. Pemagang mengedit dan mengambil footage liputan untuk video reels
sendiri sesuai dengan kaidah divisi media online Radar Surabaya. Dan
semua alat elektronik yang digunakan oleh pemagang merupakan milik
pribadi, seperti laptop maupun smartphone.

Secara keseluruhan, pengalaman magang yang diberikan kepada
penulis merupakan pengalaman yang sangat berharga, dan memberikan
wawasan yang mendalam tentang dunia jurnalistik dan media online. Peserta
magang juga mendapatkan kesempatan untuk menghadiri kegiatan penting
seperti MOU, dan mendapat kesempatan membangun jaringan professional
dengan rekan kerja, mentor, dan audiens, yang akan bermanfaat bagi penulis
dalam perjalanan karir di bidang komunikasi, jurnalistik, dan juga konten
cregtor.

Saran
Berdasarkan dari hasil kegiatan magang dan kesimpulan di atas, ada
beberapa saran dari peserta magang, yaitu sebagai berikut:

1. Bagi Program Studi

a) Pemagang menyarankan agar program studi lebih mengutamakan
praktek daripada materi seperti penulisan berita, public speaking,
voice over, editing video, teknik wawancara, liputan, dan teknik
pengambilan video. Dikarenakan materi pelatihan lebih banyak
berfokus pada praktek lapangan, dan akan memberikan pengalaman
yang lebih relevan bagi mahasiswi sebelum terjun ke duniakerja.

b) Pemagang menyarankan agar program studi mengadakan workshop
atau pelatihan yang mengundang para praktis media untuk berbagi
pengalaman serta pengetahuan di dunia media. Agar para mahasiswi
dapat mengetahui dan mengenal tentang trend dan tantangan yang ada
dalam industry media, sehingga mahasiswi dapat menyesuaikan dan
mempersiapkan diri lebih baik untuk terjun di industry media.
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c)

d)

Pemagang merekomendasikan agar program studi menjalin kerjasama
yang lebih erat dengan media massa, agar mahasiswi dapat
memperoleh kesempatan magang lebih banyak dan belgjar langsung
dari para professional di industry media, yang akan menambah
pengalaman dan pemahaman mahasiswi tentang dunia jurnalistik di
eramediabaru.

Pemagang menyarankan agar program studi rutin melakukan update
kurikulum sesuai perkembangan tren industri media terkini, seperti
tren content creation, media sosial, dan pemanfaatan Al dalam dunia
penyiaran dan jurnalistik. Hal ini bertujuan agar materi yang digjarkan

tetap relevan dan sesuai dengan tren jurnalistik di era media baru.

2. Bagi PT Radar Surabaya

a)

b)

d)

Diharapkan pemagang dapat mendalami divisi media online, termasuk
memahami proses pengeditan berita, dan cara mengunggahnya ke
website radar Surabaya. Agar pemagang tidak hanya mengetahui cara
membuat berita dan mencari berita sgja.

Diharapkan pemagang agar rolling terkait tugas, agar tidak hanya
mengerjakan tugas yang sama di setiap harinya. sehingga dapat
menambah wawasan serta skill pemagang, dalam mengerjakan tugas-
tugas di radar Surabaya.

Pemagang menyarankan agar Radar Surabaya mulai mengembangkan
program magang berkelanjutan atau alumni magang, di mana mantan
pemagang bisa tetap terlibat sebagai kontributor lepas atau digjak
dalam proyek media tertentu. Sehingga dapat memperkuat jejaring
profesional dan memperluas peluang kolaborasi di masa depan.

Radar Surabaya dapat mempertimbangkan pembuatan buku panduan
magang atau onboarding kit untuk pemagang baru. Panduan ini akan
membantu pemagang beradaptasi |ebih cepat dan mengerti alur kerja
sgjak hari pertama.
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€) Radar Surabaya diharapkan mulai mendokumentasikan proses magang
dalam bentuk konten singkat, seperti vlog behind the scenes atau
testimoni pemagang, yang bisa diunggah di media sosia. Selain
menjadi sarana promosi yang menarik, konten ini juga menunjukkan
bahwa Radar Surabaya aktif membina talenta muda di dunia media.
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Lampiran 1. Surat Penerimaan Magang
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Surahaya, 15 Apnl 2025

Nomor : UIRHRD-RMSDV/202S

Ferikal 1 Kesedian Peoscmas Prubzib Kesfa Lapuangse
Kepada

Yih. Keordisater Pelaksaannn Magang

Usiversitas Dxrusssbam Gontor

I tesmpan

Dreogos hormat,

Schhungan demgan serat perihal Penmohonan Prakiik Kege Lapangen, beneme mi PT. Rader
Maodie Suratayva mesyalakan habwa memerima mahasiswa Prodi S 1 Hima Komesikas) Universitas
Dnressakom Gonloe sis nama Fike Ms"syi'Ulys sntik melsksamban Praktik Keca Lapoagan &
PT. Wadar Media Surabaya melal tanggal 17 Aped 2025 samrgas dengun 25 Jum 2125

Demikian surd im band tust oetuk digergunakan sebagaimana mestimn. Atas perhatinsaya
o ucaphan seruna kasih.

Surnsaya, 15 Apeil 2025
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Lampiran 2. Form Bimbingan Magang
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Lampiran 3. Form Penilaian Magang

@ Faculty of Humanities
) -
FORM PENILAIAN LAPANGAN

NAMA MAHASISWA : Fikn Ma“zsy ‘Ulya

NIM (433022528012
INSTANSI : Rodar Surabays
MASA KEGIATAN 117 Apnd 20028 — 25 Jum 2025
1
NO VARIABEL PENILAIAN NILAI{ANGKA)
i Eros kexja di lapangan 18
2 Kemapusn bekerja secsen masdin maupun dalsm tim 18
2 Tanggung jawah dales penyelesalan ugns 19
B Kemampuan berinissas: dan beripovasi 17
5 Kehndiran dilapngan 20
Nikat Torsd 9
Sorobaya, 26 Juni 2025
Mezgetnha,
Dosen Pembimbany
-
K

Cherangan : _
1 Nilai total daslamn benbek angkn (10-100) merupakan petshagian dan kelins
kooegonen tersebut, sdinggs masmng-masing kompooen nilalnys 20
2 Foarm penifalan bersifoe rahasiz, disershion dssun amplop terfotup ke pesenta magang
wtuk disexahican ke dosen pembimbing
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Lampiran 4. Dokumentasi Kegiatan Magang

Hasil Karya
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Suasana Kantor PT Radar Surabaya

nADAR
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Dokumentasi Ber sama Pembimbing Magang dan Rekan Magang
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Dokumentasi Peserta Magang saat Rapat dan Eveluasi Bersama Direktur
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Peserta Magang saat Sedang Liputan dan Pembuatan Berita
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Peserta Magang saat M enghadiri Acara MOU di Universitas Airlangga
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Peserta Magang saat Acara Kunjungan Redakst UKM Akutan Universitas

Wijaya Kusuma di Radar Surabaya

Swrabagopeds

UKM Aktual UWK Kunjungi
Radar Surabaya, Belajar
Langsung Praktik Jurnalistik
Digital
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Sertifikat Magang dan Penyerahan Kenang-K enangan dari Peserta Magang
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